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Ficha técnica

Persona natural o juridica que lo encomend6
y fuente de financiacion

Persona juridica que realizo el estudio

Objetivo
Ambito geografico de estudio

Poblacién objetivo

Procedimiento utilizado para la seleccion de
las unidades

Tamaiio de la muestra y margen de error

Universo representado
Método de ponderacion

Fechas de trabajo de campo

Técnica utilizada para la seleccion de la
muestra

Numero de encuestadores y supervisores
Gerente proyecto
Estadistico

Preguntas del formulario

Universidad del Rosario

Cifras y Conceptos S.A.
Realizar un estudio de percepcion de jovenes frente a tematicas relacionadas con la democracia, la sociedad y el medio ambiente.

* Lazona urbana de las ciudades de Bogota, Medellin, Cali, Barranquilla, Cicuta, Bucaramanga, Pasto, Villavicencio, Manizales, Neiva y
Tunja.

* Municipios con alta ruralidad clasificados como rurales dispersos segun metodologia desarrollada por el DNP: Angostura, Belmira,
Piojo, Oicata, Gachantiva, Marulanda, Acevedo, Sauza, Puerto Gaitan, San Martin, Buesaco, Potosi, Pamplonita, Silos, Bolivar, Los Santos,
Bolivar, Dagua.

Personas mayores de edad, entre 18 y 32 afios, residentes habituales de los municipios que conforman el &mbito geografico de estudio.

Las premisas para la seleccion de las unidades de observacion corresponden a las de un disefio estadistico de muestreo probabilistico, por
etapas, estratificado de marco de areas. El marco de muestreo corresponde al inventario cartografico disponible con base en el tltimo
Censo Nacional de Poblacién y sus proyecciones de poblacion, Fuente DANE

2010 encuestas en las capitales de departamento y 210 en los municipios clasificados como rurales dispersos.

Margen de error: Para el agregado de las capitales de departamento 3,6%. Para el agregado de los municipios clasificados como rurales
dispersos: 9,9%, Para el total de la muestra 3,4% con una confiabilidad del 95% para fenémenos observados en la poblacién con una
frecuencia minima del 30%

4.7 millones de Personas mayores de edad, entre 18 y 32 anos.

Los datos de la muestra se calibran a las estructuras poblacionales del universo de estudio utilizando las variables de regién y zona
geografica, grupos etarios, sexo y nivel socioeconémico del hogar.

Del 7 al 21 de abril de 2022
Encuesta presencial en hogares.

112 encuestadores, 27 supervisores, 1 coordinador.
Yennifer Pérez
Miguel Angel Le6n

Ver formulario adjunto



Modulo
sociodemogréfico



Sexo Rango de edad Nivel socioeconémico

Mujer Hombre
Entre 18 y 20 afios I 18%

Entre 21y 24 afios [ 27% 51%

Entre 25y 29 afios [ 35%

50% 50% Mas de 30 afios [ 20%

Bajo

;Qué hace usted principalmente?
De acuerdo con su cultura, etnia o
Trabajar [ 55% rasgos fisicos, ;usted se reconoce

como:...?
Estudiar - 16%

Estudiar y trabajar [ 11% Ninguna 90%

Negro(a), mulato(a), afrodescendiente,

0
afrocolombiano(a) e

Buscar trabajo [l 9%

Oficios del hogar [ 9% Indigena 2%

Otro | 1%
Base: 2220

29%
- -
Medio Alto

Usted vive en un hogar...

® Unipersonal = Multipersonal
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;Cual fue el ultimo nivel de educacion mas alto alcanzado por usted?

Resultados generales

Basica primaria
(hasta 5° grado)

Basica secundaria
(hasta 9° grado)

Secundaria completa
(hasta 11° grado)

Técnico o tecnologo

Universitario
(pregrado)

Posgrado

Base: 2220

| 2

o

Resultados por zona

Basica primaria (hasta 5° | 2%
grado) 3%

Basica secundaria (hasta 9° 8%
grado) 8

Secundaria completa (hasta 11° 43%
grado) 60%
A a 28%
T 1
écnico o tecndlogo '22%

. I 16%
Universitario (pregrado) E%
Posgrado F

B Ciudades ™ Municipios rurales

Base urbana: 2010
Base municipios rurales dispersos: 210

. Usted tiene hijos? .Usted tiene mascotas?

47%
62%

mSi = No = Si = No

;Cual es su parentesco con
el jefe o jefa de su hogar?

Hijo(a), hijastro(a) _ 45%

Jefe (a) de hogar - 26%

Pareja, esposo (a), B 17
conyuge, compaiiero (a) e

Otro pariente I 7%

Nieto(a) I 4%

Otro no pariente | 1%
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Ubique su posicion ideoldgica, en una escala de 1 a 6 donde 1 es
una posicion de izquierda y 6 es una posicion de derecha

Comparacion con Polimétrica abril

2022

Polimétrica Poblacidn general

Estudio jévenes abril 54%

m [zquierda © Centro ™ Derecha

Base jovenes: 2220
Base Polimétrica: 1843

Comparacion estudio de jovenes

Noviembre 2021 - 58%
Abril 2022 - s

B [zquierda © Centro M Derecha
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Resultados por region*

Antioquia Costa Bogotd
w3 50% 7% S 18% 49% o 30% 49%
® Izquierda © Centro M Derecha B [zquierda © Centro M Derecha B [zquierda © Centro M Derecha
Oriente Central Occidente
o C I o
m [zquierda = Centro M Derecha B Izquierda © Centro M Derecha B [zquierda © Centro M Derecha

*Antioquia: Medellin y municipios rurales dispersos del departamento.
Costa: Barranquilla y municipios rurales dispersos del departamento Atlantico.
Oriente: Bucaramanga, Clicuta, Tunja, Villavicencio y los municipios rurales dispersos de los departamentos de las ciudades capitales.

Central: Manizales, Neiva y los municipios rurales dispersos de los departamentos de las ciudades capitales.
Occidente: Cali, Pasto y los municipios rurales dispersos de los departamentos de las ciudades capitales. @20
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Modulo lo que
Flensan y sienten
0s jovenes



.Como se informa usted de los temas del pais?

Redes sociales _ 72% —

22% jovenes se informan
exclusivamente por redes

sociales
Television _ 62% | |
Posicién
NSE Bajo De 25 a 29 afios ideologica de Bogota
Digital || 229 | 52% | 34% | Cg;l;)o | 520

Radio - 19%

Prensa impresa . 12%
Base: 2220
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Principales problemas que mas afectan a los jovenes colombianos

Resultados generales

- —_—_ e
Inseguridad en las calles o 520

e —
Falta de om0 o — 5206/0%

y R 407,
DompEseneiardnnasiel —————————jggm

I 34%
R

Falta de acceso ala educacion SUPerior 28%32%

. ——
D esigualda o /3404

o I 269
Hechos de COmTU i 36%

. . I 259
Incremento en la violencia = A

i —
Abusos por parte de la fuerza plblica  pu—— 22010%

- ]
Actos vandalicos ] 22(9(%)

. . ]
Problemas medioambientales — %g((;//g

. 02 . 18%
Discriminacién ] 17%

Polarizacion politica __ g(())//g

Base: 2220 I
ase Incumplimiento de los acuerdos de paz gy 78%?0 (D
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Principales problemas que mas afectan a los jovenes colombianos

Resultados por zona

Falt de empleo ——T T 7%

Falta de acceso a la educacidn superior =31% 43%

e I
Demoras en atencion a salud o 40%46%

Inseguridad en las calles 60%

Hechos de corrupcion y que estos no sean sancionados  p— 269, 3%

Discriminacion __ 1175%%
. e
Desigualdad  o—— 305,

Problemas medioambientales = %ggjg
Pobrern  E— 5
Incumplimiento de los acuerdos de paz 8%
Abusos por parte de la fuerza publica 220
Polarizacion politica s’ G,
Dificultad en el retorno a la educacion presencial g™ 30/

Actos vandalicos 21%

Base municipios rurales dispersos: 210

Base urbana: 2010 Incremento en la violencia — 28% (D
&

® Ciudades ™ Municipios rurales
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Principales problemas que mas afectan a los jovenes colombianos

—eo—Inseguridad —®—Empleo —e®=Demoras en atencidn a salud Corrupcién  —e=Desigualdad
740 74%
0%
0
36%
0
0
48%
—0 40%
30%
26%
24%
Ene. 2020 May. 2021 Nov. 2021 Abril 2022
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Emociones mas dominantes en los jovenes colombianos a hoy

De las emociones seleccionadas, en una escala
de 1 a 6 donde 1 es POCOy 6 MUCHO, ;qué
tanto siente esta emocion?

Resultados generales
Tristeza - 31%
Desagrado / asco - 23%
Ira - 18%

@9,
B Mucho (5y6) ™ Nimuchonipoco(3y4) ™ Poco(ly?2)
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Emociones mas dominantes en los jovenes colombianos a hoy

Resultados por zona Resultados por NSE
e sso P 57%

Alegria o Alegria 54%
I 6% I 55
e 369 P 37%

Sorpresa o Sorpresa 41%
I o B 330
e 37% S 35%

Miedo Miedo 37%
Rl E— 360
W 3% I 31%

Tristeza Tristeza 30%
I 7% E— 307
e 23% S 21%
Desagrado / asco - Desagrado / asco 22%
22% I 9%
I 18% S 19%
Ira Ira 16%
Bl 3% N 13%
¥ Ciudades ™ Municipios rurales ¥ Bajo © Medio mAlto

Base urbana: 2010

Base municipios rurales dispersos: 210 (D
&
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Emociones mas dominantes en los jovenes colombianos a hoy

—eo—Alegria —®—Sorpresa =—e=Miedo Tristeza =—®—Desagrado/asco =—®—Ira

—® 56%

Ene. 2020

—s 384

31%

%
5%

Nov. 2020 May. 2021 Nov. 2021

—® 23%

18%

Abril 2022
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Emociones que les generan a los jovenes los candidatos presidenciales

Resultados generales

Esperanza
Desagrado
Desilusion
Miedo
Sorpresa
Confianza
Tristeza
Frustracion
Ira

Alegria
Inspiracién
Orgullo

Otra
Base: 2220

32%

28%

25%

21%

19%

16%

15%

15%

10%

9%

5%

3%

3%

Esperanza

Desagrado

Desilusiéon

Miedo

Sorpresa

H Ciudades

Resultados por zona

31%

39%

28%

B Municipios rurales

Resultados por ideologia

Esperanza

Desagrado

Desilusién

Confianza

Miedo

B [zquierda

I 39%

31%

I 2%
I 28%

27%

I 0%

S 20%
BRI
S 20%

20%

I 250

Centro M Derecha
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Modulo cultura
pohtlca de los
]ovenes




De las siguientes instituciones y figuras, ;en cuales confia?.

Universidades Publicas
Universidades Privadas

La Iglesia catdlica

Las Fuerzas Militares

Redes sociales

Defensoria del Pueblo
Registraduria

Jurados de Votacion

Alcaldia municipal

Gobernacion departamental
Medios de comunicacién
Sindicatos

Fiscalia General de la Nacién
Lideres religiosos Cristianos No Catélicos
Policia Nacional de Colombia
Procuraduria General de la Nacion
Contraloria General de la Republica
Influenciadores digitales

Consejo Nacional Electoral
Congreso de la Reptiblica
Presidencia de Colombia

Base: 2220
ase Partidos politicos

mSi mNo ® Noloconoce
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Confianza de los jovenes en las instituciones

—e—Universidades publicas  —e=Universidades privadas = —e=Fuerzas militares Policla  —e=Presidencia

- 73%
62%
60%
. 53%
2 0%
4 00
44% 130
40%
38%
25%
17%
Ene. 2020 Nov. 2020 May. 2021 Nov. 2021 Abril 2022

—o—Redes sociales
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Usted qué esta dispuesto a hacer para aportar/solucionar los problemas del
pais?

M Abril 2022 ™ Enero 2020

. . 64%
Py KN

Exigir rendicin de cuentas a los gobernantes o 76%%

. o . R 55
Asociarme en organizaciones de defensa de los animales o 75

. I 57Y%
LLL e Ly N

: o : I 550
AepebInge G O Rile aons Aol —55/0 77%

: o I 459
Hacer donaciones a personas u organizaciones _W) 65%

. I 38%
R - o

; N s I 5
Asociarme a organizaciones sindicales _ZSA) 37%

. . I 25
P AT O POl e —— 3604

. . I 21%
ETIOIAN MES B PENSIINGS T " g

) .. . ] 0
Base abril 2022: 2220 Asociarme en organizaciones politicas _W) 32% (D
&

Base enero 2020: 2513
_ 0,
Pagar mas impuestos ey 1123/(‘%
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:Usted ha votado alguna vez?
(Usted cree que votar es una

forma de ayudar a transformary

) Resultados por region
solucionar los problemas del Resultados generales Respuesta afirmativa
pais?
Abril 2022 78%
Nov. 2021 78%
M 2021 0

Base: 2220 (D
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:Usted voto en las elecciones para consulta
interpartidista realizadas el pasado 13 de

marzo?

St

.El candidato por el que usted
voto en las consultas gan6?

Resultados generales

No

No sali6 a votar

Base: 2220

11%

A 4

= Si mNo

Resultados por ideologia
Respuesta afirmativa

[zquierda 85%
Centro 63%
Derecha 59%

:Usted va a votar por el candidato que

gano en la consulta en la que usted
particip6, en primera vuelta
presidencial?

Resultados generales

= Si mNo

Resultados por ideologia
Respuesta afirmativa

Izquierda 92%

Centro 75%

)

LuBu?et%ze'us

Derecha



En las elecciones del pasado 13 de marzo de consultas y congreso, ;alguien se le acerco para comprar su voto?

Resultados generales Resultados por region Resultados por zona
Respuesta afirmativa Respuesta afirmativa
Costa 31%
Protfiaet 19% Munic.ipios rurales 22%
dispersos
Oriente 14%
Central 12%
Bogota 10% Urbano 12%
= Si = No Occidente 9%
:Usted presencio alguna irregularidad en ) _ » ) )
las elecciones del pasado 13 de marzo? :Usted reportod la situacion? (A donde reporto esta
situacion?
i i Policia Nacional
Registraduria
Jurados de votacion
L Contraloria y

Base: 1953 Base: 193 .
= Si = No = Si mNo
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.Usted se siente representado por los
candidatos presidenciales de primera

Resultados por ideologia

[zquierda

Centro

Derecha

Base: 2220

vuelta?

»Si mNo

Respuesta afirmativa

40%

38%

70%

:Usted piensa salir a votar en primera vuelta presidencial de 2022?

Resultados generales Resultados por region

Respuesta afirmativa

Antioquia PR 94%
Oriente P 83%
Costa I 81%
Bogota T 80%
Central T 71%
Occidente T 59%

= Si mNo

:Ya decidio por quién votar en primera vuelta presidencial este 29 de mayo?

Resultados por ideologia
Respuesta afirmativa

4 [zquierda 91%
Centro 73%
Derecha 67%

(D
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.Usted tiene clara las
propuestas de su candidato(a)?

Base: 1745

= Si mNo

Educacion

Salud

Seguridad
Empleo
Igualdad/Equidad
Economia
Pension

Medio ambiente
Anticorrupciéon
Cambio/renovacion
Honestidad
Agricultura
Ninguno

Justicia

Confianza

Paz

Desarrollo
Infraestructura
Otros

Ns/Nr

;Cuadles son los temas que mas le llaman la atencion
de su candidato(a) que pueda resumir en 3 palabras?

I 349
I 27%
I 21%
I 20%
_— 12%

B 10%

. 7%

Bl 6%

B 6%

Bl 5%

M 4%

M 4%

M 4%

M 3%

3%

B 3%

B 2%

B 2%

B 2%

B 2%

(D
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Usted, ;qué tiene en cuenta a la hora de escoger por

quién votar?

Las propuestas del candidato

El perfil del candidato

Ideologia del candidato

Las conversaciones su familia

Las conversaciones con sus amigos

El partido politico / movimiento del
candidato

Las discusiones en los debates presidenciales

Lo que ve / lee / escucha en medios de
comunicaciéon

Lo que ve / lee en redes sociales

Voz avoz

La popularidad del candidato

Base: 2220 Otro

58%

39%

33%

22%

17%

16%

14%

13%

13%

11%

11%

3%

:Usted ve los debates presidenciales?

= Si m No Base: 2220

;Cuadles debates ve?

Semana y El Tiempo
Caracol Television
Redes sociales

RCN Television
Television nacional
Universidades

Otros

27%
25%
13%
11%
8%

6%

Base: 681
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GRACIAS

(D
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Redes sociales
FB: /cifrasyconceptos
TW: @cifrasyconcepto

Teléfono
(1) 4554878

Correo electronico

contacto@cifrasyconceptos.com



